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teavituskampaania
,Marka tingimusi, valdi
loksu!”
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Eesmark



Jouda kampaaniaga voimalikult paljude eesti
keelt kdnelevate 20-65-aastaste inimesteni.

Tdsta teadlikkust tarbijate digustest ja kohustustest ning
vastutusest oma ostuotsuste tegemisel.

Pakkuda tarbijale selget ja asjakohast teavet, et aidata valtida
pettusi. Fookusteemad: veebikauplustes ostude tegemine,
reisiteenuste ostmine teenusepakkujalt ja kasutatud auto
ostmine.
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Suur katvus Sagedus sihtriihmas Personaalne
sihtrihmas 3-7x olenevalt meediast lIahenemine
Kampaania eesmark on jéuda véimalikult suure Suure sageduse saavutamine on oluline, kuna Reklaamikanalid on valitud lahtudes
osa sihtrUhmani, et tosta teadlikkust tarbijate see suurendab sdbnumi meeldejaavust, sihtruhma eelistustest ja kaitumismustrist.
Oigustest ja kohustustest lepingu sélmimisel usaldusvaarsust ja moistmist, soodustab Personaalne lahenemine aitab luua

soovitud kaitumise muutust ning aitab labistada tugevama Uhenduse sdbnumi ja inimese
reklaamimura. vahel, suurendades kampaania tdhusust.



Sihtriuhm ja
meediatarbimine



Kampaania sihtruhma defineerimiseks kasutame Kantar Emor uuringu tulemusi.

AnalUUsist ja eelarvest lahtuvalt soovitame kampaania fookus suunata:

Digimeedia- ja valitud raadiokanalitele




Sihtrihma profiil 20-65 EST
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Iseendale todandja (ettevdtja)
Tootu, todotsija

Tudeng

Pensionil ™ 3%

Lapsehooldus puhkusel @ 29
Tootav tudeng @ 2%

Kodune 1 1%
Muu 1 1%
Todtav pensionar | 1%
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3001+ Eur

1501 - 3000 Eur
1001 - 1500 Eur
501-1000 Eur
Kuni 500 Eur
Sissetulek puudus
Tapsustamata

Sissetulek
N 5%
29%
28%
I 18%
7%
M 3%
T 20%

Elukoht

Tallinn
Pohja-Eesti
Tartu piirkond
Laane-Eesti
Louna-Eesti
Virumaa

S 27%
S 22%
S 18%
S 5%

S %

8%

Allikas: Kantar Atlas 2024 Eesti



Sihtrihma hoiakud

Top arvamused sihtriihmas (20-65 EST)

Otsin vajalikku infot eelk&ige internetist

On oluline, et ettevotted kaituksid eetiliselt

On oluline asjadega hasti kursis olla

On oluline terve elu pidevalt midagi uut 6ppida
Mulle meeldib perega koos aega veeta

Suhtun ellu praktiliselt

Elus tuleb erinevatest voimalustest kinni haarata

Elektroonika, kodutehnika ostu eel otsin alati parimat
hinnapakkumist
Ma leian, et raha peale kasiinos mangimine on raha
raiskamine

Votan vahetevahel aega iseendale (I66gastumiseks)

Mobiiltehnoloogiad muudavad mu elu lihtsamaks

MediaBroker®
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Mida see tahendab?

« Kampaania peab olema tugevalt
nahtav digitaalses keskkonnas.
« SONuMId peavad réhutama ausust,
tarbija digusi ja turvalisust.
« Harivja praktiline sisu
kdnetab sihtruhma.
« Kiired, lihtsad ja mobiilisdbralikud
lahendused toetavad
kampaania moju.

Allikas: Kantar Atlas 2024 Estonia
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Milline on sihtriihma meediakasutamine?

Internetis surfamine

5
8 YouTube
g 300 Sotsiaalmeedia
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_E Uudisportaalid ja digilehed
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Raadio
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W Raadio  mTrikimeedia ~®mTV  mUudisportaalid ja digilehed M Sotsiaalmeedia ~ W YouTube M Internetis surfamine ja otsingumootor
Kampaania sintruhm kasutab paeva jooksul mitmesuguseid meediakanaleid - hommik algab sageli raadioga, paevasel ajal
loetakse uudisportaale ning dhtuti kasutatakse aktiivselt sotsiaalmeediat ja vaadatakse TV kui ka videosisu.
Meediatarbimise harjumused peegeldavad inimeste eluviise ja igapaevast rutmi, pakkudes vaartuslikku teavet selle kohta,
millal ja kuidas on kdige mdistlikum nendeni jéuda.
. ®
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Allikas: Kantar Meediapédev 2024



Millistes kanalites me saame jouda oma
sihtruhmani?

Nadala katvus ja kanali sobivus EST 20-65

Edukaks kampaaniaks tuleb valida kanalid, mis ms Nidala katvus  —=#==Kanali sobivus
tagavad kdrge katvuse ja tapse sihtimise. 00 g, 140%
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Graafikult naeme selgelt, et digikanalid saavutavad 0%

sintruhmas nadalaga vaga hea katvuse.
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Allikas: Kantar Atlas 2024 Estonia



Kus meie sihtruhm markab reklaame?

uudisportaalid

kino 60 sotsiaalmeedia

Graafikult on naha, et sotsiaalmeedia, e-mail

muusikateenused

uudisteportaalid ja e-mail on kdige 50
mojusamad kanalid, kus kampaania podcastid 20 TV
sintruhm markab enim reklaame.

. . . sponsorreklaam uritustel ¥ raadio
Raadio, TV ja valireklaam on b
traditsioonilised massimeedia kanalid,
mis toetavad sénumi jdudmist influencerid/majuisikud valireklaam
sihtrdhmani. A15-74

o . . . klipid veebililekannetes otsepost
Seetdttu on vaga oluline just nende ——A20-65 EST
kanalite kasutamine
teavituskampaanias. thistranspordi sees ajalehed
Labi Vé"meediaja otsepostiga on ajakirjad digireklaam tanavatel
voimalik kbnetada veidi laiemat
sidusruhma. plakatid kaubanduskeskustes Youtube

kaubanduskeskuste ekraanid siseraadio
Uhistranspordi peal
MediaBroker®

Allikas: Kantar Atlas 2024 Estonia; poorab tahelepanu reklaamile vahemalt korra nadalas, %



Populaarsemad raadiojaamad sihtrihmas
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e Nadala katvus

—— Kanali sobivus

Allikas: Raadiouuring oktoober 2024 — marts 2025
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Populaarsemad veebilehed sihtriihmas
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Allikas: Kantar Atlas 2024 Estonia



Meediakampaania



Kampaania ajastamisel oleme lahtunud nii hanke tingimustest kui ka turuolukorrast —
arvestasime, et alates 1. juulist tduseb kaibemaks, mis omakorda motiveerib sintrihma tegema
suuremaid oste (nt reise, autosid, kodutehnikat) enne hinnamuutusi. Seetdttu on kampaania
ajastus optimaalne nii eelarve kasutuse kui ka tarbijakaitumise seisukohast. Meediaplaani
koostamisel lahtusime kanalitest, millega sihntrdhm enim kokku puutub. Valitud kanalid on: raadio,
kohalikud uudisteportaalid, sotsiaalmeedia, Google'i reklaamivérgustik ja YouTube.

Meediakampaania on ajastatud perioodile 26.05 - 22.06.2025 (4 nadalat).

Lahtuvalt sintruhma meediakasutamisest ja -markamisest, oleme raadioklipid planeerinud
hommikustesse tippkuulamisaegadesse.

Digimeediakampaania ajastus ja naitamiste sagedus on igas kanalis optimeeritud, et tagada
formaatide mdjusus ja suurendada nahtavust, kogu kampaania valtel.



Kampaania meediaplaan

RAADIO

DIGIMEEDIA

230 kordust, 270 000 unikaalset kontakti, 50% ulatus sihtruhmas

3630 424 reklaami kuvamist

4 94577 eur

9 018 eur



Raadioreklaam on suureparane viis konetada
sintruhma. Raadio pakub laia leviala, kuluefektiivset
kontakti hinda ja kellaajalisi lahendusi luues tugeva
seose sihtruhmaga.

PERIOOD: 26.05-22.06 / 4 nadalat
KLIPI PIKKUS: 20 sekundit
EELARVE: 494577 eur
UNIKAALSEID KONTAKTE: 270 000

Kantar Emori andmetele ja testitud
Mmeediakombinatsioonidele tuginedes valisime
kanalid, mis pakuvad parimat katvust sihtruhma
seas.

Kampaaniasse valitud raadiojaamad on Retro FM,
Raadio Elmar, Star FM koos Power Hit Radioga, mis
on TASUTA paketis.



Raadio kuulajate jaotus soo

STAR FM

MediaBroker®

m Mees m Naine

POWER HIT RADIO

ELMAR

RETRO FM

jargi

Star FM — rohkem naiskuulajaid, mis
tasakaalustab Elmari meeskuulajate
osakaalu.

Power Hit Radio — vordselt kuulatav nii
Mmeeste kui naiste seas.

Elmar — rohkem meessoost kuulajaid,
hea valik meessoost sintriuhmale
sOnumite edastamiseks.

Retro FM - veidi populaarsem

meeskuulajate seas, Uldiselt vordse
Jjaotusega kuulajaskonnaga.

Allikas: Raadiouuring oktoober 2024 — marts 2025



Raadio kuulajate jaotus vanuse jargi

STAR FM

MediaBroker®

m20-29 m30-39 m40-49 m50-65

POWER HIT RADIO

ELMAR

RETRO FM

Star FM - katab Uhtlaselt kogu sihtruhma,
eriti tugev 40-49 vanuseruhmas.

Power Hit Radio - fookus nooremale
sihtruhmale (20-39).

Elmar — populaarne valik 50+ seas,
kdnetab traditsioonilist kuulajaskonda.

Retro FM — tugeyv positsioon 40+ kuulajate
seas, eriti vanuses 50-65.

Nende kanalite kombinatsioon tagab
mMaksimaalse katvuse igas
vanuseruhmas.

Allikas: Raadiouuring oktoober 2024 — marts 2025



Kuulajate jaotus raadiote vahel

Raadiokuulajate jaotus valitud raadiote vahel (000)

Diagramm visualiseerib raadiojaamade — Raadio
Elmar, Retro FM ja Star FM + Power Hit Radio* -
kuulajaskondade kattuvusi tuhandetes.

Retro FM
120

« Ule 304 000 kuulaja kuulavad kdiki neid raadiojaamasid, mis
viitab vaga suurele ristkuulamise maarale ja laiapdhjalisele
levikule.

*Kdige suurem lojaalsete kuulajate arv on Elmaril 151 000
kuulajat.

*Suurim Uhisosa on Raadio Elmaril ja Star FM + Power Hit
Radio vahel - Ule 63 000 kuulaja.

58

Selline diagramm annab meile parema ulevaate
eesmargiga eelarvet maksimaalselt hasti planeerida
joudmaks rohkemate kuulajateni.

*Star FM ja Power Hit Radio on graafikul esitatud koos, kuna need kuuluvad samasse
paketihinda ja ostetakse koos Uhe hinnaga. Star FM + Power Hit Radio

169

. ®
MediaBroker

Allikas: Raadiouuring oktoober 2024 — marts 2025






Digimeedias keskendume teadlikkuse tdstmisele tarbijate digustest ja kohustustest lepingute
solmimisel ning voimalustest lahendada vaidlusi tarbijavaidluste komisjonis. Valitud kanalite kaudu
jouame sihtruhmani, pakkudes neile selget ja asjakohast teavet ning suunates neid lisainfoga
tutvuma kampaania kodulehele.

Kasutame silmajpaistvaid formaate korge katvusega kanalites.

Digimeedia sihtruhmaks on eesti keelt kdnelevad kasutajad vanuses 20-65 aastat. Lisaks
kasutame huvidepdhist ning marksdnade sihtimist.

Digimeedia kanaliteks oleme valinud kohalikud kanalid Postimees.ee, Delfi.ee ja Ohtuleht.ee,
sotsiaalmeediakanalid Facebooki ja Instagrami, Googles Demand Gen reklaamid ning Youtube'.

Digimeedia kampaania perioodiks on kokku 4 nadalat (nadalad 22-25). Oleme valinud iga kanali puhul sobiva
perioodi pikkuse, et tagada formaatide ja sbnumite mojus paevane naitamiste arv. Efektiivsuse
suurendamiseks oleme naiteks desktop-reklaamide naitamised ajastanud ainult tddpaevadele.



\M ol

Kohalikke kanaleid valides arvestasime portaalidega, mida
kasutab sintruhm iganadalaselt enim. Delfi, Postimees ja
Ohtuleht annavad vaga hea katvuse eesti keelt kdnelevate
20—-0b5-aastaste seas.

Kampaanias kasutame hea margatavuse ja odava
kontaktihinnaga bannerpindu. Nii desktop- kui ka
mobiilipindasid kombineerides saame katte nii arvuti- kui ka
telefonikasutajaid.

Reklaamid sihime labivalt kdikides portaalides vanuse- ja
keelepohiselt Ule Eesti (20-65 aastased eesti keelt kdnelevad
inimesed) ning Postimehes lisaks huvidepodhiselt e-poe
ostlejate, reisihuviliste ja autohuviliste segmentidele.
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Delfis kasutame sihtrihma tabamiseks suurt ja silmapaistvat dekstopis
kuvatavat Siteheaderit ning mobiilis mobiilibanneri kuubikulahendust.
Siteheaderi pind on kokkuvajuv banner lehe Ulaosas, mis algselt on kdérge
ning alla kerides vajub kokku pisema bannerpinna peale.

Siteheader on aktiivhe kahel nadalal ja ainult esmaspaevast neljapaevani,
et tagada voimalikut kdrge paevane naitamiste arv ja puuda paremini
sintruhma tahelepanu. Sitehteaderil kuvame rotatsiooni korras kolme
erinevat kampaaniasdnumit.

Mobiilibanner on aktiivne kogu kampaania jooksul kolm nadalat. e
Kasutame kuubikulahendust, mis voimaldab paremini tutuvustada uhe :

[ au/
"N9Upijrg, Eamegg

banneri eri kulgedel erinevaid kampaaniasdnumeid ning pakkuda oy,
kasutajatele sisukamat ja atraktiiveemat kogemust.

Sihtimisel kasutame vanuse- ja keelepohist sihtimist ning kuvame
bannereid labivalt kdikides portaalides.

EESMARK: 736 025 reklaaminaitamist (korduste piirang 4x igal pinnal katvuse
maksimeerimiseks), katvus

PERIOOD: siteheader nadal 23 ja 24 (2 nadalat, vaid E-N) + mobiilibanner nadal (22-24)



Postimehes kasutame sintruhma tabamiseks uudiste vahel ja sees kuvatavat
desktopi sisubannerit ning mobiilis mobiilibannerit.

Molemale pinnale oleme loonud erilahendusena lUhikese valikvastustega
TESTI (hn mangu, maksimaalselt 5 kUsimust), mis aitab kasutajatel hinnata
oma teadmisi tarbija digustest ja kohustustest ning suunab huvilised edasi
TTJA ja TVK kanalitesse pohjalikuma info juurde. Aktiivne osalus aitab sdnumit
paremini kinnistada ja suurendada TTJA nahtavust. Testl endle

saa teada!

Sisubanner on aktiivne vaid todpaeviti 3 nadala jooksul, et tagada kdorge
paevane naitamiste arv ja valtida nadalavahetuse madalamat desktopi
kasutust. Mobiilibanner on aktiivne kogu kampaania jooksul kolm nadalat.

Sihtimisel kasutame vanuse- ja keelepodhist sintimist ning kuvame bannereid
labivalt kdikides portaalides. Lisaks sihime ka inimesi, kes on huvitatud
internetis poodlemisest ja reisimisest (e-shoppajate segment, reis,
autohuvilised).

A) 7 pédeva
EB) 14 pdeva
= ()30 péeva

EESMARK: 1095 652 reklaaminaitamist (korduste piirang 4x igal pinnal katvuse
maksimeerimiseks), katvus

PERIOOD: sisubanner nadal 22-24 (vaid E-R) + mobiilibanner nadal 23-25.
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Ohtulehes kasutame sihtriUhma tabamiseks hea margatavusega
mobiilib&dnnerit. Seda seetdttu, et 70% Ohtulehe kasutajatest eelistab lehe
lugemiseks mobiili. Ohtulehest tabame eelkdige vanemaealised (55+)
lugejad.

Ohtulehe mobiilibanner on aktiivne kogu kampaania jooksul vaid Uhe
nadala, et sailitada korge keskmine naitamiste arv paevas ja olla seelabi
paremini margtav.

Sihtimisel kasutame vanuse- ja keelepdhist sihtimist ning kuvame
pbannereid labivalt kdikides portaalides.

EESMARK: 195 000 reklaaminaitamist (korduste piirang 4x katvuse maksimeerimiseks), katvus

PERIOOD: nadal 25




Vaga suur osa sihtrihmast kulastab sotsiaalmeediat iga paev, olgu see siis
suhtlemise voi hoopis info otsimise eesmargil.

Facebook on Uhe laiema katvusega kanaleid etteantud sihtrdhmas ning kénetab nii
noori, keskealisi kui vanemat generatsiooni. Nadalaga on Facebookis sénumil
potentsiaal jduda ligi 86%-ni sihntrihmast.

Instagam on sihtrihmas samuti populaarne kanal, seal on sénumil potentsiaal jduda
ligi 50%-ni sihtrihmast.

Kasutame erinevaid reklaamformaate nii uudisvoos kui storys, et voita kasutajate
tahelepanu ning suurendada teadlikkust. Kasutades nii ruudukujulisi kui ka
vertikaalseid staatilisi ja videoformaadis* kujundusi, aitab see tagada
kampaaniasonumi voimalikult kdrge nahtavuse.

Reklaamide sihtimisel kasutame peamiselt kaht viisi:

+ laia katvuse tagamiseks Ule-eestiline sihtimine vanuse ja keele pdhiselt;

* huvidepdhine sihtimine (Internetis poodlemisest huvitatutele, reisimine,
kasutatud autod jm).

EESMARK: 791 667 prognoositud reklaaminéitamist (korduste piirang 4x igal pinnal
katvuse maksimeerimiseks), katvus
PERIOOD: nadal 22-25 (kogu kampaania)

*Soovitav pikkus kuni 15 sekundit.

TARK
TARBIJA

uulab Mgisuse Nl

Kui vaidlus kauplejaga el lahene, pddrdu oma Giguste kattsmiseks julgelt
Tarbiavaidluste komisjoni poolg!
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Videosisu levitamiseks kasutame YouTube'i reklaame, mille maksimaalne
nadalane katvus sihtruhmas on 74%.

Doilube

YouTube Uhendab meelelahutuse ja praktilise info otsimise ning pakub
haid sihtimisvdimalusi demograafia ja huvide alusel.

Youtube'is kasutame skippable reklaamformaati, sagedusega 4x.
Paneme roteeruma 2 erineva pikkusega videot*.

Skippable reklaamid kuvatakse kasutajale enne teisi videoid, nende ajal
vOi parast neid ja neid saab 5 sekundi vaatamise jarel vahele jatta.
Korduste piiranguga (maksimaalselt 4 korda inimese kohta) tagame hea
katvuse ja valdime liigset korduvust.

YouTube on ainus kampaaniakanal, kus ostumeetodiks on video
vaatamised (CPV). Maksame vaid juhul, kui vaataja vaatab reklaami
vahemalt 30 sekundit voi I6puni kui reklaam on luhem kui 30 sekundit.

TARK
TARBIJA

kuulah Maistuse Halt!

Kui vaidlus kauplejaga ei lahene, pdérdu oma diguste kaitsmiseks julgelt
Tarbijavaidluste komisjoni poole!

Wiww.komisjon.ge

Reklaamide juures valistame vaenulike riikide kanalid, sh Propastopi
mustas nimekirjas olevad kanaleid.

EESMARK: 116 000 prognoositud video vaatamist

PERIOOD: nadal 22-23 (2 nadalat)
* KLIPI PIKKUS: olemasolev 47 sekundit ja kuni 15 sekundit




ad

TARK | [
RLULIREY ra kiiki ligseid kohustusi
Nailiselt ohutu, ent harjumusparas

tekii_ &

Suur osa sihtruhmast kasutab Youtube'i ja Gmaili igapaevaselt. Kasutades Google Demand ' '
Gen reklaame, tabame tarbijad nii Gmailist kui ka Youtube'ist. | | eavoie

Demand Gen reklaame naidatakse peamiselt Youtube'is soovitatud videote kdrval ning Gmaili
postkastis e-kirjana, lisaks ka Discovery's ja Google Display vérgustikus. Need reklaamid on
vahem pealetUkkivad ning suunavad kasutajat sisult edasi liikuma.

Demand Gen reklaamid annavad kampaaniale hea katvuse ning aitavad suunata inimesi :
kodulehele. Reklaamide ostumeetod on klikipdhine, mis tdhendab, et maksame vaid siis, kui puo Al | C
inimene kampaania vastu huvi Ules naitab. Tanu Google'i laiale vérgustikule saavutame siiski Rain —
suure nahtavuse, kuid suuname eelarve just neile, kes on valmis infot tarbima — see teeb :

klikiostu efektiivseks ka katvuspohistes kampaaniates.

Google

Google reklaamide juures valistame vaenulike riikide kanalid, sh Propastopi mustas nimekirjas ' ( '
olevad kanaleid. =

TARK

Demand Gen reklaamides kasutame rotatsiooni korras kolme erineva sbnumiga kahte
bannerformaati ja kahte videoformaati* ning erinevaid tekstiversioone, et sdnumeid
mitmekesistada ja katvust suurendada. A“.:k“g”zk"fztp:*“k“ghk

Sponsored

TARBIJA

< h

EESMARK: 505 263 prognoositud reklaami naitamist ja 9600klikki

PERIOOD: nadal 232-25 (3 nadalat)
* KLIPI PIKKUS: soovitav pikkus 6 sek voi 10 sek
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Mobiilsed
formaadid ja
sotsiaalmeedia

EELARVE
15 573,77 EUR
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Silmatorkavad
desktopi bannerid

KATVUS
96%
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Klipp
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3-7




Tulemuste jalgimine &
raporteerimine digimeedias



AdForm on kolmanda osapoole erapooletu jalgimistodriist,

millega saame reklaamide tulemuslikkusest pideva ja operatiivse
Ulevaate reaalajas.

Tavaparasele statistikale lisaks, saame Adformi abil hinnata kui palju
mingit sdnumit naidatakse, milline on kampaania ning kanalite katvus
Ja millise sagedusega kasutajad neid naevad.

Selle abil on véimalik kindlaks teha, millised pinnad kuidas todtavad
ning optimeerida kampaaniat jooksvatest tulemustest [ahtuvalt.

s ,g-u—[

‘r ]Hr |

|
4 imli

L L4




Agentuurist



o

MediaBroker
& 4

™~
— = Starcom Y Zenith
7 ‘{W 7 e I
MediaBroker esindab Eestis Publicis Goupe'i meediaagentuure Starcom &
Zenith ja digiagentuuri Digitas.




CREATIVE UNION ON Taisteenust pakkuv meediaagentuur C

offline- ja digimeedia,

EESTI UKS SUURIMAID TURUNDUS- JA strateegiad, planeerimine, ostmine jne.
KOMMUNIKATSIOONIAGENTUURIDE UHENDUSI, MEDIABROKER

KUS LOOVUS, MEEDIA JA ARILAH ENDUSED ON étea”r'égm

SUUNATUD ETTEVOTETE ARITEGEVUSE KASVULE Dibitds

Digiagentuur, kes
arendab veebilehti ja
platvorme, toetades kasvu
labi e-maili turunduse.
WEBTAILOR

Meie kontserni agentuurides todtab
65 professionaali, kes pakuvad
personaalseid lahendusi koostods
rahvusvaheliste ekspertidega.

Virtuaalplatvorm toodete ja
teenuste mMuugiks ning
turunduseks

EXPONAUT

Loov- ja reklaamistrateegiad,
kampaaniad, 3D,
audio-video produktsioon
KONTUUR LEO BURNETT

Trukilahendused
Finants allhanked, kvaliteedikontroll
CREATIVE UNION PRINT HOUSE
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Offline & digital meediastrateegia
Insights

Sihtrihma analuus

Turuanaluus

Eesmarkide ja fookuse seadmine
Kommunikatsiooniplaan
AnalUutika

DN NI NI N NN

Hinnalabiraakimised meediakanalitega
Taktikaline meediaplaneerimine

Meedia ostmine

Kampaania monitoorimine

Kampaania kokkuvotted

Kampaania eel- ja jareluuringud ning analuus

Taiendavad teenused:

Meediakonsultatsioon sh. pakkumiste analtus
Meediaturu Ulevaated

Meediakoolitused

Sotsiaalmeedia tegevuste & Urituste
koordineerimine

ANNEA NN



MediaBroker ostab koiki Eesti turul pakutavaid meediauuringuid ning programme. Nende hulka kuulavad
TV-, raadio- ja digimeediauuringud, planeerimisprogrammid, tarbija- ja brandiuuringud, analiutika jne.

Omalt poolt vime labi kampaania eel- ja jareluuringuid, tarbija- ja turuuuringuid.

MediaBrokeri klientidele on kasutada Dashboard, kuhu jooksevad sisse reaalajas kampaania tulemused. See
muudab kliendile kampaania jalgimise vaga mugavaks.

Lisaks on Competitive Dashboard, kust on voimalik jalgida enda ja konkurentide meediategevusi.
Kuulumine rahvusvahelisse Publicis Groupe'i tagab meile ligipaasu ka vaga paljudele t&oriistadele ja

uuringutele, mis on Eesti turul unikaalsed. Need jagunevad peamiselt nelja kategooriasse:
planeerimisprogrammid, sihtriihmaanaliils, optimeerimine & mootmine.



GROWTH MEASURMENT

adform

TARGET GROUP

OPTIMIZATION

~ 0 B BE

ROI TRACKER PROFILER TOoOL PLANNER

R Google Analytics
GEMIUS

SOCIALTOOLS BENCHTOOLS

ROI+ Growth Audit TOUCHPOINTS CONSUMER EXPERIENCE SCENARIO l

ROI
MODELLER
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Kliendisuhete juht Meediaplaneerija Digimeedia planeerija
Silja Kalda Paula Mets Helina Harvo

MediaBroker®



Silja Kalda

silja.kalda@mediabroker.ee
+372 502 0588

MediaBroker®
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